B 0

Gestaltung effektiver Werbeanzeigen
Facebook Pixel einbauen

Custom & Lookalike Audience

FB Mobile Marketing



Stimme dann den Stil und das Format
der Anzeige genau auf dieses Ziel ab.



Bildtext-Bewertungen

Bildtext OK
Deine Werbeanzeige wird normal geschaltet.

Bildtext: Niedrig
Deine Werbeanzeigenreichweite ist
moalicherweise etwas geringer.

Bildtext: Mittel
Deine Werbeanzeigenreichweite ist
méglicherweise deutlich geringer.

Bilder, die nicht mit Text Gberladen sind,
wirken besser.

Bildtext: Hoch
Deine Werheanzeige wird méglicherweise nicht
geschaltet.

20 % Regel beachten!

Quelle: https://www.facebook.com/business/help/337584869654348/?helpref=hc fnav



https://www.facebook.com/business/help/337584869654348/?helpref=hc_fnav

im Bild zu hoch ist,

Uberpriifung des Bildtexts

Lade ein Bild hoch, um zu ermitteln, wie viel Text dein Werbeanzeigenbild enthalt. Wenn der Textanteil

Bei

nicht die gesamte Zielgruppe.

In unserem Hilfebereich 3

erhaltst du i u

zu Bildern mit Text und findest weitere

Anleitungen.

Hochladen

schnell und stal
ein 6-stelliges Coachingbusiness
. aufbauen %

Bildtext: Niedrig
Deine

Bildtext: Hoch

enthalt. Facebook bevorzugt

Sonderfall.

© iina_levitskaya - Fotolia.com #144308609

Maglicherweise erreichst du weniger Personen,
weil das Werbeanzeigenbild zu viel Text enthalt.
Facebook bevorzugt Werbeanzeigenbilder mit
wenig oder keinem Text. Du solltest dein Bild
andern, bevor du deine Bestellung aufgibst.

Deine Werbeanzeige wird moglicherweise nicht geschaltet.

Maglicherweise erreichst du deine Zielgruppe
nicht, weil das Werbeanzeigenbild zu viel Text

Werbeanzeigenbilder mit wenig oder keinem
Text. Andere dein Bild, bevor du deine Bestellung
aufgibst, es sei denn, es handelt sich um einen

Bildtext-Bewertungen

© Bildtext OK
Deine Werbeanzeige wird normal geschaltet

Bildtext: Niedrig
Deine Werbeanzeigenreichweite ist
maglicherweise etwas geringer.

Bildtext: Mittel
Deine Werbeanzeigenreichweite ist
moglicherweise deutlich geringer.

Bildtext Hoch
Deine Werbeanzeige wird méglicherweise nicht
geschaltet

Haufig gestelite Fragen

‘Was bedeutet es, wenn mein Bild zu viel Text
enthait?

Zum Textin deinem Werbeanzeigenbild gehdren der
uber ein Foto oder eine lllustration gelegte Text,
textbasierte Logos oder Wasserzeichen. Auflerdem
gehdrt hierzu der Textin Miniaturbildern fur Videos
sowie in Bildern, die als Titel- oder Profilbilder fur
hervorgehobene Seiten verwendet werden.

‘Wie viel Text sollte mein Werbeanzeigenbild
enthalten?

Facebook bevorzugt Werbeanzeigenbilder mit wenig
oder keinem Text, da Bilder mit viel Text die Qualitat der
Werbeanzeigen fir Personen auf Facebook
einschrénken konnen

Wie solite ich vorgehen, um die Textmenge zu
reduzieren?

Du solitest den Grofteil deines Textes in den
Textbereich deiner Werbeanzeige anstattin das
Werbeanzeigenbild einfiigen. Wenn du auf Text nicht
verzichten kannst, verwende eine kleinere Schriftgrofie
und weniger Warter, um den Textanteil in deinem Bild
zu ingern. den Bildtextzu A
und Uberpriife ihn dann mit dieser Funktion emeut.

FB Texttool https://www.facebook.com/ads/tools/text overlay#



https://www.facebook.com/ads/tools/text_overlay

e Like Page Text im Bild: OK Jasper’s Market e Uike Page Wenig Text im Bild
. : e . S Deine Werbeanzeigenreichweite
We offer local produce from Socal farms, avaitable freshly picked and ceganicly as ner Werbeanzeige enthilt Stop in any weekend for 20% off on all fresh produce. Visit Jasper's Market today . o q - .
T e | I el
Sane st ¥ Bocal Produee /-'r/;// LOEAL Farms. " eh SR e
B o .y, A N ¥ S Menschen, da das Werbeanzeigenbild zu
A lag /waﬁi’/)-p /_‘LL‘ I.‘.’f’.‘./ ”.di’;f hy ST viel Text enthalt. Werbeanzeigenbilder mit
wenig oder ohne Text werden bevorzugt.
Du solltest dein Bild dndern, bevor du deine

Bestellung aufgibst.

Otx Qe @1

& Uke § Comment # Share

Quelle: https: ] . i 337584869654348/?helpref=hc fnav
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[ Jasper’s Market i Liko Page Viel Text im Bild ' Jasper’s Market & Like Page Sehr viel Text im Bild

Deine Werbeanzeigenreichweite ist iy Deine Werbeanzeige wird
::":hi:":, ::::;d,\:o; ?:flza,",::x‘:"?:v Visit Jasper's Market today m6gliche ise deutlich geringer Visit Jasper’s Market today or check us out cnline at www aspers-market com, msgllcherwelse nicht ausge’,efert

Ve 2 3 : ; A
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I l'g /! ] Menschen, da das Werbeanzeigenbild zu vvailable jz ? tf oly pie lu/ (m(/ m’q )51/4 rowny Zielgruppe, da das Werbeanzeigenbild zu
ln.nl 1hl(‘tush]v pu ked'and o g nicly growng
- -

- - SR - viel Text enthilt. Werbeanzeigenbilder - viel Text enthilt. Werbeanzeigenbilder

mit wenig oder ohne Text werden l 2004’ OFF PRODU(,E mit wenig oder ohne Text werden
bevorzugt. Du solltest dein Bild dndern,

y W bevorzugt. Andere dein Bild, bevor du
bevor du deine Bestellung aufgibst. 'ThlS eeke nd : deine Bestellung aufgibst, es sei denn, es

handelt sich um einen Sonderfall.
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Quelle: https: . . i ; ref=hc
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Setze deine kreativen |deen in‘die Tat um

eine bestimmte Anzeige festlegst.

Dir steht jedes
Format zur
Verfiigun

Sieh dir auch immer zuerst in
einer Vorschau an, wie deine Anzeige il Fra wilkommen uruck
tatsachlich wirkt, bevor du sie

schaltest.

Facebook-
Carousel Ad

Nutze dazu den Creative Hub

https://www.facebook.com/ads/creativehub/#



https://www.facebook.com/business/url/?href=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fads%2Fcreativehub%2F&cmsid=388369961318508&creative=link&creative_detail=advertiser-help-center&create_type&destination_cms_id&orig_http_referrer=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fbusiness%2Fhelp%2F312078865836404%2F%3Fhelpref%3Dhc_fnav&search_session_id
https://www.facebook.com/ads/creativehub/
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* Haufig verwendet
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Alle Tools >
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Hilfe @

Frank Alm (1147372148622535) Werbeanzeige erstellen

Richte dein Facebook-Pixel ein

Richte ein einzelnes Facebook-Pixel ein, um tolle Tools fir Werbung auf Facebook zu erhalten.

Erstelle dein Pixel

Code installieren Wihle deine Handlungen aus

Das Facebook-Pixel fir dein Konto ermaglicht Platziere den Pixelcode im Header deiner Verwende Standard-Conversion Events oder
es dir, Conversions zu messen, Werbeanzeigen Webseite. Lade die Pixel-Hilfe herunter und regelbasierte Custom Conversions, um die fiir
fiir bedeutende Handlungen zu optimieren und uberpriife, ob der Code funkiioniert oder erhalte dich F 12U i
Zielgruppen fir das Remarketing zu erstellen. Tipps

Pixel einrichten




!1 Frank v 2 Hile @

Frank Alm (1147372148622535) + Werbeanzeige erstellon

Richte dein Facebook-Pixel ein

Richte ein einzelnes Facebook-Pixel ein, um tolle Tools fur Werbung auf Facebook zu erhalten

Installiere deinen Pixel-Code

Schritt 1: Wahle aus, wie du deinen Pixel Code installieren
mochtest

Damit dein Pixel funktioniert, musst du einen Code auf den Seiten deiner
Webseite installieren. Dazu stehen zwei Mbglichkeiten zur Verfiigung.

Erstelle dein Pixel Code installieren Wahle deine Handlu

Das Facebook-Pixel ur dein Konto ermoglicht Platziere den Pixelcode im Header deiner Venwende Standard-Cony
es dir, Conversions zu messen, Werbeanzeigen Webseite. Lade die Pixel-Hifle herunter und regelbasierte Custom Cor
ur bedeutende Handlungen zu optimieren und uberprife, ob der Code funkioniert oder erhalte dich bedeutsamsten Hant
Zelgruppen fur das Remarketing zu erstelen. Tiops

Einen Integration oder Tag Manager nutzen

m ‘Q Facebook-Pixel kinnen aktuell in BigCommerce, Google

Tag Manager, Magento, Segment, Shopify, Wix und

e WooCommerce integriert werden. Erfahre mehr.

Code kopieren und einfiigen

Wahle diese Option, wenn du Pixel-Code-Ausschnitte
manuell in den Quellcode deiner Webseite einfligen musst.
Wir erklaren dir, wie es funktioniert. Erfahre mehr.

Abbrechen




Installieren des Pixels

Bevor du dein Facebook-Pixel verwenden kannst. musst du einige Code-Ausschnitte auf deiner Webseite
instaliieren Mit diesem Code werden Daten zuriick an Facsbook gesendst, damit du die Aktwitit messen
und zielgerichtete Werbung basierend auf der Aktivitit erstellen kannst.

Du musst zwei Arten von Code installieren: Pixel-Basiscode auf jeder Seite deiner Webseite und Event-
Code auf bestimmten Webseiten

Installieren des Pixel-Basiscodes

Suche den Header-Code fiir deine Webseite.

Du musst den Pixet-Basiscode im Header-Code jeder Seite deiner Webseite installieren.
So kannst du Daten zu allen Seitenaufrufen auf deiner Webseite abrufen und eine Basis
zum Messen bestimmier Events aufbauen. Suche die <head></head>Tags im Code
deiner Webseite bzw die Header-Vorlage in deinem CMS oder deiner Web-Flattfom. Hier
erfahrst du, wo du diese Vorlage bzw diesen Code in verschiedenen Web-Management-
Systemen findest

Kopiere den gesamten Pixel-Basiscode und fiige ihn in den Webseiten-
Header ein.

Filge den Pixel-Basiscode, wenn mégiich, unten im Header-Abschnitt ein, direkt iiber dem
<fhead>Tag.

n Andere diesen Code bitte nicht.

<1-- Facebook Fixel Code --»
<seripts

Hunction(f,b,e,v,n,t,s){1F(F. Fog)return;n g=function{}{n.calléethc
n.callMethod 2pply 2 2. quewe. push ( arguRents) b 19 15._fbg)f._
n.push=n;n.loaded=
t.sre=vis=b.getElementsByTaghane(e) [8);s. parentode. InsertBetore(t,s) }
document, "seript’, 'httpe://connect. Facebook . net/en_US/Fhevents.js');
fq(*init", "456822361236828°); /f Insert your pixel ID here.

+bq( "track”, "Pageliew'}:

.queue=( ] t=b. createflenent ().

<jseripts
<noscripts<ing helght="1" width="1° style="display
Sre="HULPS - / fwww . Facebook . con/ tr? L0=456002 361 23602 BRev=PageViewdnoscrip

/3<fneseripts
- DO NOT MODIFY --»
1-- End Facebook Pixel Code -->

(1) ERWEITERTEN ABGLEICH VERWENDEN

Installieren des Event-Codes

Prifen des Pixel-Status

Zuriick Schiiefen E-Mail-Anleitung




Zurick

Bevor du dei Facebook-Fixel veenden kamst, musst du einge Code-Ausschnite auf deiner isbselte
instalferen. Vi desem Code werden Daen Zurdck an Facsbaok gesend, dami du die ANINIS: messen
und ziaigarcntete Werbung basrend auf dar Akttt srsteian kamst

Installieren des Pixels

Du st zvsi Arten von Cods instalisren: Pixel-Basisoods auf jedr Sate deiner Websst und Event-
Code auf bestimien Websefien

Installieren des Pixel-Basiscodes

Suche den HeaderCode fir deine Webseite,

Du mussi gen FiiekBasiscose im Heager Cide jeder Seie deiner Visbsete nstafieren
So kannst g Daten 20 slen Satenaufnfen suf densr Wsbsets sbrufen und ane Basis
Vissen bestimmer Events aufbauen. Suche i <head></head>-Tags in Code
e Viebsete tn e Header\Vorage in denem CMIS oder Geiner WWeb-Patiom Hier
fiivst du. o du Gess Vorlsge bew desen Cade i verschisdanan et Vsnagament:

Systemen findast

Kopiere den gesanmien Pixel-Sasiscode und fuge ihn in den Webseiten-
Header ein.

Fige den Pxer-Basissods, wenn magien, unien im Header AbsSndl s, direkt Goer dem
nesTag

[0 Prr—

fhg=function()in

1 ERWEITERTEN ABGLEICH VERWENDEN

Installieren des Event-Codes

Prifen des Pixel-Status

Sehliefien || EMail-Aneitung
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Facebook Pixel full Settings

Copy and paste your Facebook Pixel base code here:

Facabook Pixel Manager = Jumjmesbire:

-

New Facebook Pixe Plugin | Jics st

Generate your Facebook Pixel base code - Facebook Pixel implementation Guide

docun“ﬂ;nt'scngt‘,‘httgs:,’/conned.facwebook‘nei.’_e_g_US[fbevems. s'); o

fhg(init', '456002361236028"; // Insert your pixel ID here.

fbg('track’. 'PageView):
</script>
<noscript><img height="1" width
src="https://www.facebook.com/tr?id=456002
/> </noscript>

<!-- DO NOT MODIFY >

<l-- End Facebook Pixel Code -->

display:none”

3612360288ev=PageViewdnoscript=1"

You can check that your pixel work properly using Facebook Pixel Helper
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Frank Alm (1147372148622535) = Werbeanzeige erstellen

Vergangene 7 Tage: 06.06 - 13,

Conversion erstellen  Pixel einrichten

Zielgruppe erstellen Handlungen +

@ Default Pixel =4

3 Pixel Fires .
Pixel-ID- 456002361236028

Zuletzt erhalien: In der letzten Minute

Pixel erstelit

Nachster Schritt: Installiere den Pixel-Basiscode
ordnungsgemér auf deiner Webseite. Mehr dazu.

o = 0
Juné Jun7 Jung Jun9 Jun 10 Jun 11 Jun 12 Jun 13
Events URLs Domains Gerate Aufschiisselung ~
Name Status Aktivitat Anzahl (Letzte 7 Tage) ~
PageView © Aldiv DY 3

Zuletzt erhalten: in der letzten Stunde .




Richte das Conversion Tracking ein

Wahle ei

Du kann;
Webseite

©®

ne Tracking-Methode aus

das Facebook-Pixel nden, um v lle Handlungen von Personen auf deiner
u erfassen und deine Werbeanzeigen fiir die andlungen zu optimieren.

Erfasse Conversions mithilfe von Standard-Events

Erfasse Conversions und optimiere Werbeanzeigen dafiir, indem du eines unserer 9
Standard-Events verwendest. Du musst den Facebook-Pixelcode bearbeiten, der zu
deiner Webseite hinzugefigt wird. Mehr dazu.

Custom Conversions erfassen

Verfolge und optimiere Werbeanzeigen fir individuelle Aktionen, ohne etwas zu
deinem Facebook-Pixelcode hinzuzufiigen. Du kannst auch benutzerdefinierte
Conversions verwenden, um Regeln auf standardmaigen Event-Trafic anzuwenden
Wehr dazu



Daraus Daraus
Daten von Custom Lookalike
Pixel Audience Audience
erstellen erstellen




E = e

Frank Alm (1147372148622535) v B B llen
_ _ R Erstelle eine Zielgruppe
Zielgruppe erstellen Lonversion erstellen Pixel einrichten Handlungen
3 Pixel Fires . ~
Pixel @ Default Pixel
) PicelID: 456002361236028
Webseiten-Traffic Jeder, der deine Webseite besucht +
Die letzten 30 Tage
vo© +  Friiheren Webseiten-Traffic einschlieBen
Juné Jun7 )
Events URLs Domains Gerate
Name status Name der Zielgruppe = Webinaranmeldeseite g
@ Aktiv L
Fegse zuettend Beschreibung hinzufiigen
T
i Abbrechen Zielgruppe erstellen




“ = Werbeanzeigenmanager

% Hiufig verwendet

Werbeanzeigenmanager
Pixel
Custom Conversions

Business Manager

Alle Tools »

iZ Plan

Zielgruppenstatistiken

Creative Hub

+ Erstellung und
Verwaltung

Business Manager

Werbeanzeigenmanager

Power Editor

Seitenbeitrage

App Ads-Hilfstool

Automatische Regeln

@ Zzeige autdie Links, um mehr dariiber zu erfahren.

alt Messung und
Berichte

Werbeanzeigenberichte
Custom Conversions

Analytics

22 Elemente

Bilder
Pixel
Offline-Events

Produktkataloge

i Einstellungen

Einstellungen fir das
Werbekonto

Abrechnungs- und
Zahlungsmethoden

Unternehmenseinstellungen




li Werbeanzeigenmanager

% Hiaufig verwendet

Werbeanzeigenmanager Zielgruppenstatistiken
Pixel Creative Hub
Custom Conversions

Business Manager

+ Erstellung und
Verwaltung

Business Manager
Werbeanzeigenmanager
Power Editor
Seitenbeitrage

App Ads-Hilfstool

Automatische Regeln

Alle Tools » @ zeige auf die Links, um mehr dariiber zu erfahren.

n = Zielgruppen

Frank Alm (1147372148622535)

Zielgruppe erstellen ~ JEE=ICIE 4 Spalten anpassen «

Name

I Besucher Webinaranmeldeseite I

Coaches

Art

Custom Audience
Webseite

Gespeicherte Zielgruppe

Jll Messung und
Berichte

Werbeanzeigenberichte
Custom Conversions

Analytics

22 Elemente

Bilder

Pixel
Offline-Events

Produktkataloge

Griie

3.600

Suche

&+ Einstellungen

Einstellungen fir das
Werbekonto

Abrechnungs- und
Zahlungsmethoden

Unternehmenseinstellungen

Suche
Verfiigbarkeit Erstellungsdatum
® Zielgruppe zu klein @ 13.06.2017
13:38
@ Bereit 06.06.2017

Letztes Update: 06.06.2017 15:21

-

Geteil




Lookalike Audience erstellen

B | = =
Gewinne neue Kunden auf Facebook, die deinen bestehenden Zielgruppen ahnlich sind. Mehr

Frank Alm (1147372148622535) =
dazu

| [ .
Quelle @ Besucher Webinaranmeldeseite

At GroBe  Verlgbarkeit

I [TE— (Ismm Autience P R——
leacie
ort g
3600 @ Berelt Lander = Europa

Gespeichens Zeigruppe

Coacnes
!
Deutschland

Suche nach Landern oder Regionen, auf die du abzielen kannst Durchsuchen

Frank Alm (1147372148622535) v

Zielgruppen
Zielgruppen > Besucher Webinaranmeldeseite aréte 0 — B
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 % der Lander

Zielgruppe’ Besucher Webinaranmeldeseite
Resultierende Zielgruppen Geschitzte Reichweite

Lookalike Audience erstellen §Teilen
Lookalike Audience (DE, 1 %) — Besucher Webinaranmeldeseite ~ 324.000 Personen

Die Grofte der Zielgruppe reicht von 1 % bis 10 % der Gesamtbevilkerung der von dir
ausgewahlten Lander. 1 % ist dabei deiner Source Audience am ahnlichsten.

Zielgruppendetails
Sieh dir an, wie diese Zielgruppe definiert ist

Name der Zielgruppe Besucher Webinaranmeldeseite
Abbrechen Zielgruppe erstellen

Erweiterte Optionen anzeigen~

Webseiten-Traffic Alle Besucher deiner Webseite
In den letzten 30 Tagen. Dﬂssen -
Bearbeiten
Name
Zielgruppenverlauf
Lookalike (DE, 1%) - Besucher Webinaranmeldeseite

Alle Anderungen fur diese Zielgruppe anzeigen

‘Objekt gedandert

Aktivitat Details der Aktivitaten
Custom Audience erstellt — Besucher Webinaranmeldeseite (607 1334573400) i I I - N



Zielgruppe erstelien - = Filter = Spalten anpassen v

Name

| Lookalike (DE, 1%) - Besucher Webinaranmeldeseite

El | = ziclgruppen
Frank Alm (1147372148622535) v

Zielgruppen > Coaches

Werbeanzeige erstellen

Zielgruppendetails

Sien dir an, wie diese Zielgruppe definiert ist

Name der Zielgruppe Coaches

Gespeicherte - stangort: Deutschland
Zelgruppendetails |, oo oo

Sprache: Deutsch
Personzn mit diesen Merkmalen: Berufsbezeichnung: Success Goach, Business Coach, Life Coach, Trainer/Coach, Coach, Persenal Coach oder Life coaching
Bearbeiten

Zielgruppenverlauf
Alle Anderungen fir diese Zielgruppe anzeigen
Aktivitat Details der Aktivititen Objekt geandert Name

Fir den au il D: i

Andere die Daten, um alle Akiivitaten in diesen Zielgruppen anzuzeigen.
Es kann bis zu 15 Minuten dauern, bis deine Anderungen hier angezeigt werden.

1 verfligbar.

Lasct

Zielgruppe

UBERSICHT

Grone 3600

Art Gespeicherte Zielgruppe

Erstellt 06.06.2017 1521

Lefzies Update: 06.06.2017 1521
LOOKALIKE AUDIENCES VON EINER QUELLE

Lookalike (DE, 1%) - Besucher
Webinaranmeldeseite

Datum und Uhrzeit



e immer dabei
e Internet in der
Hosentasche

* jeder hat ein Handy




Anzahl der Smartphone-Nutzer in Deutschland in den Jahren 2009 bis 2015 (in
Millionen)

Personen in Millionen

Jan. Jan. Dez. Jul. Dez. Mrz. Jul. Okt. Dez. Feb. Jun. Okt. Feb. Mai Feb.
2009 2010 2010 2011 2011 2012 2012 2012 2012 2013 2013 2013 2014 2014 2015
Quelle: Weitere Informationen
comScore Deutschland; comScore MobilLens

® Statista 2015




R HEAVY USER AVERAGE USER
Wo Nutzer ihre Smartphones checken

Bem Gotesdenst 5,427 2,617

average daily touches average daily touches
Beim Autofahren || 24

gemgemsnsanen Essen [N 225 145
average daily minutes average daily minutes
Auf der Toiete | o
meet | -

0 10 20 30 40 50 60
Anteil der Nutzer in Prozent

Durchschnittlich 2617 Beruhrungen pro Tag bei
einem normalen User

© via dscout/ Robert Zolna
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W DigitalSuccess

Mit einem simplen 4 Schritte-System,
schnell und stabil ein 6-stelliges
Coachingbusiness aufbauen

selost dann wenn noch niemals jemand von Ihnen gehért hat!

DIGITAL SUCCESS, NY & FRANK ALM
n Jetzt kostenfrei

anmelden

Aktuelle Termine:

Desktop

Reservieren Sie
Jetzt hier lhren
Platz!

Einfach Ihren Namen und E-Mail
eingeben, um Ihren Platz zu
sichern.

S}

Donnerstag, 15.06.19 v

Jetzt kostenfrei = ram@wen oe
anmelden

Ja, ich will GRATIS per SMS
an mein Webinar erinnert
Wir hassen SPAM genauso wie Sie, deshalb werden!

werden wir Ihre Daten niemals feilem.

impressum & Datenschutz

Aktuelle

Mobil

http://mobiletest.me



“ = Werbeanzeigenmanager

Frank Alm (1147372148622535) v

Name der Anzeigengruppe DE-18+

Zielgruppengroie

Kampagne Platzierungen
L el Zeige deine Werbeanzeigen den richtigen Personen an den richfigen Orien an. /\ Die von dir
gewahlte
! / Zielgruppe ist
2 " Dlatzi Spezifisch Grolk ziemlich groB.

Deine Werbeanzeigen werden deiner Zielgruppe automatisch dort angezeigt, wo sie am wahrscheinlichsten )
die besten Ergebnisse erzielen. Fir dieses Ziel werden u.a. die folgenden Plaizierungen ausgewahit Potenzielle Reichweite: 3300 Personen
Facebook, Instagram und Audience Network. Mehr dazu

88 Anzeigengruppe

Trafic

Angebot * Platzierungen bearbeiten Geschatzte Tagesergebnisse
Zielgruppe Wenn du Platzierungen entfernst, erreichst du moglicherweise weniger Personen, und die Wahrscheinlichkeit, Reichweite

Platzierungen dass du deine Ziele erreichst, sinki. Mehr dazu. 600-2.700 (von 2.700)

Budget & Zeitplan

Nur Mobilgerite - Link-Klicks
14 -85 (von 85)

B werbeanzeige Pattiormen | + | Facebook Die Genauigkeit der Schatzwerte basiert auf

Fakioren wie bisherige Kampagnendaten,
Feeds ~ N e

Seiten dem von dir eingegebenen Budgetund
Format . 5 o Marktdaten. Die Zahlen sollen dir einen

nstant Articles Eindruck iber die Performance deines
Vollbild-Erlebnis Budgets vermitteln. Es handelt sich aber nur
Medien In-Stream-Videos Nicht auswahibar um Schatzungen und die Ergebnisse sind
Links nicht garantiert

Rechte Spalte Nicht auswahibar

Waren diese Schatzungen hilfreich?
Empfohlene Videos Nicht auswahibar

~ Instagram

Feed -
Stories
Audience Network -
ERWEITERTE OPTIONEN
und y

Kategorien ausschliefien

Blockierlisten fiir Audience Network und Instant Articles anwenden

SchlieBen



Gerate Nur Mobilgeridte

Plattformen » Facebook
»  Instagram
Audience Network -

Gesponserte Nachrichten Nicht auswahlbar

Wenn du Instagram als Plaizierung entfernst, kann dies fir
dein Ziel durchschnittlich zu 4% Conversions weniger
fhren. Wir empfehlen die automatische Platzierung, damit
deine Werbeanzeigen dort angezeigt werden, wo sie am
wahrscheinlichsten die besten Ergebnisse erzielen.

Mehr dazu

| Spezifische Mobilgeréte und Betriebssysteme
T

Elockierlisten fiir Audience Network und Instant Articles anwenden

Betriebssysteme.

Spezifische Mobilgerdte und

Betrishesvsteme
Alle Mobilgerdate
~  Alle Mobilgerate
Mur Android-Geréte I

ERWEITERTE OPTIONEN

Alle Mobilgerédte

+  MNur bei bestehender WLAN-Verbindung
Kategorien ausschlielfen

Blockierlisten fir Audience Metwork und Instant Aricles anwenden

Mur i05-Gerate

Mur traditionelle Mobiltelefone




gut aussieht. Eure wichtigsten Botschaften
mussen gut vermittelt werden

* Nutzt die Vorschau

* Installiert die Facebook
Werbeanzeigenmanager App

https://www.facebook.com/business/news/ads-manager-app-de



https://www.facebook.com/business/news/ads-manager-app-de

Anzeigenvorschau

1von 1 Werbeanzeige

Anzeigenvorschau 1von 1 Werbeanzeige

Audience Network — nativ v

Mobiler News Feed v

1von7

Digital Success Germany R
Ltd. & Co KG I
Gesponsert

Wie Sie mit einem simplen 4 Schritte-System,
schnell und stabil ein 6-stelliges
Coachingbusiness aufbauen

Suzcecc Germany Lid. 8.Co O

Wie Sie mit enern sirmgien 4 Sd
und sl en Gsidiges Caxching,

it aneen Limpien 4 SChviTe-System.
schnel und subii
00 -a30111ges Coschingbusines.
aumaven

Jetzt kostenlos zum Webinar

anmelden Mehr dazu
digitalsuccess.eu B

Gefdlit mir Kommentieren Teilen

Werbeanzeigen im Audience Network werden in
mobilen Apps von Dritten und auf mobilen
Webseiten angezeigt




Name der Anzeigengruppe  Beste Lookalike Deutschland 1-2%

Mit verfiigbaren Feldern umbenennen

Platzierung

Automatische Platzierungen (empfohlen)

Deine Werbeanzeigen werden deiner Zielgruppe automatisch dort angezeigt, wo sie am
wahrscheinlichsten die besten Ergebnisse erzielen. Fir dieses Ziel werden u a. die folgenden
Platzierungen ausgewahlt: Facebook, Instagram und Audience Network. Mehr dazu.

Vorteil: sehr geringe Klickpreise.
Enorme Reichweite auf vielen
Apps und Webseiten.

z.B. Sportl,...

* Platzierungen bearbeiten

Wenn du Platzierungen entfernst, erreichst du méglicherweise weniger Personen, und die
Wahrscheinlichkeit, dass du deine Ziele erreichst, sinkt. Mehr dazu.

Gerate Nur Mobilgerdte

Plattformen » Facebook =
» Instagram

Audience Network -

Gesponserte Nachrichten Nicht auswahlbar

Wenn du Instagram als Plaizierung entfernst, kann dies fir
dein Ziel durchschnittlich zu 4% Conversions weniger
fihren. Wir empfehlen die automatische Platzierung, damit
deine Werbeanzeigen dort angezeigt werden, wo sie am
wanrscheinlichsten die besten Ergebnisse erzielen.

Mehr dazu

ERWEITERTE OPTIONEN
Spezifische Mobilgerdte und Betriebssysteme
Kategorien ausschlielten

Blockierlisten fiir Audience Network und Instant Articles anwenden




orteil: sehr geringe Klickpreise.
norme Reichweite, aufstreben-
es Portal

Name der Anzeigengruppe Beste Lookalike Deutschland 1-2%

Mit verfugbaren Feldern umbenennen

Platzierung

Deine Werbeanzeigen werden deiner Zielgruppe automatisch dort angezeigt, wo sie am
wahrscheinlichsten die besten Ergebnisse erzielen. Fir dieses Ziel werden u.a. die folgenden
Platzierungen ausgewahlt: Facebook, Instagram und Audience Network. Mehr dazu

Platzierungen bearbeiten

‘Wenn du Platzierungen entfernst, erreichst du moglicherweise weniger Personen, und die
Wahrscheinlichkeit, dass du deine Ziele emeichst, sinkt. Mehr dazu

Gerite Nur Mobilgerate «

Plattiormen  »  Facebook

» Instagram

Audience Network ke

Gesponserte Nachrichten Nicht auswahlbar

Wenn du Instagram als Platzierung entfernst, kann dies fur
dein Ziel durchschnitflich zu 4% Conversions weniger
fuhren. Wir die , damit
deine Werbeanzeigen dort angezeigt werden, wo sie am
wahrscheinlichsten die besten Ergebnisse erzielen

Mehr dazu

ERWEITERTE OPTIONEN

Spezifische Mobilgerate und Betriebssysteme

Kategorien ausschlieffen

Blockierlisten fur Audience Network und Instant Articles anwenden




Instagram immer die Zahlen. Sollte das Ergebnis
nicht profitabel sein, abschalten.






Nachster Workshop:

Dienstag 20.6. 18.30 h



