
Willkommen beim TIKS-Businesscoaching

Modul 7
FB Kampagnen Optimierung

1. Gestaltung effektiver Werbeanzeigen
2. Facebook Pixel einbauen
3. Custom & Lookalike Audience
4. FB Mobile Marketing



Gestaltung effektiver Werbeanzeigen

Setze ein Kampagnenziel fest.
Wähle zuerst ein Ziel für deine Werbeanzeige aus. 

Willst Du Leads, Anmeldungen, Sales ?

Stimme dann den Stil und das Format 
der Anzeige genau auf dieses Ziel ab.



Gestaltung effektiver Werbeanzeigen

Weniger (Text) ist mehr.
Zu viel Text lenkt ab und führt 
womöglich dazu, dass deine Anzeige 
weniger Personen gezeigt wird.

Bilder, die nicht mit Text überladen sind, 
wirken besser.

20 % Regel beachten! 

Quelle: https://www.facebook.com/business/help/337584869654348/?helpref=hc_fnav

https://www.facebook.com/business/help/337584869654348/?helpref=hc_fnav


Gestaltung effektiver Werbeanzeigen

FB Texttool

FB Texttool https://www.facebook.com/ads/tools/text_overlay#

https://www.facebook.com/ads/tools/text_overlay


Gestaltung effektiver Werbeanzeigen

Weniger (Text) ist mehr.

Quelle: https://www.facebook.com/business/help/337584869654348/?helpref=hc_fnav

https://www.facebook.com/business/help/337584869654348/?helpref=hc_fnav


Gestaltung effektiver Werbeanzeigen

Weniger (Text) ist mehr.

Quelle: https://www.facebook.com/business/help/337584869654348/?helpref=hc_fnav
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Gestaltung effektiver Werbeanzeigen

Experimentiere.
Probiere zuerst verschiedene Bilder 
und Formate aus, bevor du dich auf 
eine bestimmte Anzeige festlegst. 

Sieh dir auch immer zuerst in 
einer Vorschau an, wie deine Anzeige 
tatsächlich wirkt, bevor du sie 
schaltest. 

Nutze dazu den Creative Hub

https://www.facebook.com/ads/creativehub/#

https://www.facebook.com/business/url/?href=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fads%2Fcreativehub%2F&cmsid=388369961318508&creative=link&creative_detail=advertiser-help-center&create_type&destination_cms_id&orig_http_referrer=https%3A%2F%2Fwww.facebook.com%2Fbusiness%2Fhelp%2F312078865836404%2F%3Fhelpref%3Dhc_fnav&search_session_id
https://www.facebook.com/ads/creativehub/


Facebook Pixel

Setze das Facebookpixel auf jede deiner Seiten
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Facebook Pixel



Facebook Pixel

Erstelle weitere Pixel (Conversion, Leads etc.) und füge diese auf Deinen
Bestätigungsseiten ein



Custom & Lookalike Audience

Beispiel aus Pixel Daten

Daten von
Pixel

Daraus
Custom

Audience
erstellen

Daraus
Lookalike
Audience
erstellen



Custom & Lookalike Audience



Custom & Lookalike Audience



Custom & Lookalike Audience



Custom & Lookalike Audience



Custom & Lookalike Audience



Das Smartphone - Der Mega Markt der Zukunft

• immer dabei
• Internet in der 
Hosentasche
• jeder hat ein Handy

Mobile Ads



Das Smartphone - Der Mega Markt der Zukunft
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Mobile Ads

Das Smartphone - Der Mega Markt der Zukunft



Mobile Ads

Kampagne bzw. Webinaranmeldeseite MUSS Mobil optimiert sein



Landingpage muss mobil optimiert sein
Beispiel: Webinareinladung

Desktop
Mobil

http://mobiletest.me



Mobile Ads

Separate Kampagne für Mobil anlegen



Mobile Ads auf Facebook

Sonderoptionen beachten:
Spezifische Mobilgeräte und 
Betriebssysteme.



Mobile Ads auf Facebook

• Achtet darauf, dass Eure mobile Werbeanzeige

gut aussieht. Eure wichtigsten Botschaften
müssen gut vermittelt werden

• Nutzt die Vorschau
• Installiert die Facebook 

Werbeanzeigenmanager App

https://www.facebook.com/business/news/ads-manager-app-de

https://www.facebook.com/business/news/ads-manager-app-de


Mobile Ads auf Facebook



Mobile Ads auf Facebook

Probiert das Audience 
Network von Facebook aus.

Vorteil: sehr geringe Klickpreise.
Enorme Reichweite auf vielen
Apps und Webseiten.
z.B. Sport1,…



Mobile Ads auf Facebook

Probiert Instagram von Facebook aus.

Vorteil: sehr geringe Klickpreise.
Enorme Reichweite, aufstreben-
des Portal



Mobile Ads auf Facebook

Wichtig: Kontrolliert beim Audience Network und 
Instagram immer die Zahlen. Sollte das Ergebnis
nicht profitabel sein, abschalten.



Fragen



Nächster Workshop:

Dienstag 20.6.    18.30 h 


