Liveworkshop 2 One-Week-Business System

Landingpages

Der Aufbau einer optimalen Landingpage




Grundsatzlich!

Starten Sie niemals eine Kampagne ohne
eine entsprechende Landingpage




Definition

Eine Landigpage ist eine Seite auf der ein Besucher/Interessent “landet”
nachdem Er/Sie auf einen Call To Aktion einer Kompagne u/o Link geklickt hat.

Spezielle Landingpages sind eigenstdndige Seiten, die fUr eine spezifische
Marketing-Kampagne ausgelegt sind.




Arten von Landingpages

Landingpages zur Leadgenerierung

Mehr Erfolg durch mentale
Starke!

"Die 7 wichtigsten Tipps fiir mehr
mentale Starke"

Lade dir sofort das Ebook herunter!

Hier Deine Emailadresse eintragen und das

Ebook herunterladen

Impressum

& DeineDaten sind bei mirsicherund ich desi keinen Fall an Dritte ben.




Arten von Landingpages

Click-through Landingpage

v HOME FEATURES FREE TUTORIAL WEBINAR ABOUT PODCAST BLOG

The Internet's Easiest 'Next Generation'
Lead Generation Platform




Die 5 wichtigsten Bestandteile

= |hre Unique Selling Proposition (USP)
» Die Haupt Headline
» Die Subheadline

» Bild/Video welche z.B. die Anwendung
Vorteile zeigen - Saleslettervideo

» Vorteile und Nutzen ihres Angebots

» cine Bulletpoint-Liste von Vorteilen
» Vorteile & Features im Detail
= Beweise
» Social proof Testimonials
» Ein spezielles Conversionziel - Call-To-Action (CTA)



Die 5 wichtigsten Bestandteile

Landingpage

Landingpages zur Leadgenerierung [ L& X {3 ( ) €

Eine wirksame und vielversprechende Headline
Eine bestdrkende Subheadline

Formulariberschrift
Eine kurze Beschreibung
warum der Besucher
sich eintragen soll

Bild/Video &Mnilndresse I

Die Daten sind sicher

Ein detailliertere Uberschrift als Einleitung

Vorteil 1 Testimonial
Vorteil 2 Q\ Super Sache ;-)

Vorteil 3




Click-through Landingpage

Die 5 wichtigsten Bestandteile

Landingpage

QA X

] @ )

Eine wirksame und vielversprechende Headline
Eine bestdrkende Subheadline

Bild/Video

Testimonial
Q\ Super Sache ;)

Ein detailliertere Uberschrift als Einleitung

Vorteil 1
Vorteil 2
Vorteil 3

Testimonial
Q\ Super Sache -)




Die 5 wichtigsten Bestandteile

= |hre Unique Selling Proposition (USP)
= Die Haupt Headline
» Die Subheadline

lhre Uberschrift ist das erste was Ihre Besucher wahrnehmen.

Daher ist es die erste Sache, die die Leute sehen und zu lesen. Es ist
wichtig, dass die Headline klar beschreibt, was der Besucher for
eine Hauptnutzen hat und den Besucher zum weiterlesen animiert.

Verwenden Sie 50 % lhrer Zeit (bei der Gestaltung einer
Landingpage) auf die richtige Formulierung der Headline !



Die 5 wichtigsten Bestandteile

» Bild/Video welche z.B. die Anwendung
Vorteile zeigen - Saleslettervideo

Hier sollte ein Aussagekraftiges Bild (zB. E-Bookcover)hinein

Oder noch besser ein aussagekraftiges Video welches die
Vorteile und den Nutzen herausstellt welcher der Besucher hat.

ldealerweise kommt hier ein Saleslettervideo zum Einsatz.

In der Nutzung eines solchen Saleslettervideos liegt die beste

Conversionrate INSIDER VERRAT SEIN GEHEIMNIS DAFiiR WERDEN IHN
ALLE HASSEN, ABER SIEH SELBST...

In den nachsten 10 Minuten
erfahren Sie
wie Sie von 0 an
Monat fir Monat
durchschnittlich
€ 3.893,-- verdienen




Die 5 wichtigsten Bestandteile

» Vorteile und Nutzen ihres Angebots
» cine Bulletpoint-Liste von Vorteilen
» Vorteile & Features im Detall

Erstellen Sie eine Liste von Features & Vorteilen.
Die einzelnen Bulletpoints sind im Grunde genommen

»Mini Headlines*

Tip: Erstellen Sie eine Reihe von Headlines. Die beste davon
nehmen Sie als Hautuberschrift.




Die 5 wichtigsten Bestandteile

» Beweise
» Social proof Testimonials

Hier fUgen Sie kurze und Aussagekraftige Kundenmeinungen
mit Bild ein.

Sollten Sie ein Affiliateprodukt bewerben sprechen Sie mit dem
vendor daruber ob er Ihnen diese fur lhre landingpage zur
Verfugung stellt.




Die 5 wichtigsten Bestandteile

= FEin spezielles Conversionziel - Call-To-Action (CTA)

Nutzen Sie einen klaren call-To-Action Button auf Iherer
Landingpage.

Der Button sollte

» Auf jeden Fall farblich einen Kontrast haben
» Klar als Klickbar erkennbar sein

= Niemals das Wort ,,Absenden” verwenden
» Mit einer klaren Handlungsaufforderung sein

z.B. ,,JETZT kaufen' oder ,,JETZT Downloaden*



Call-to-Action Platzierung |
O Q x {} t Landingpage ] @

Eine wirksame und vielversprechende Headline
= CTA Above the Fold Eine bestdrkende Subheadline

Ein detailliertere Uberschrift als Einleitung

Vorteil 1
Vorteil 2

Vorteil 3
Bild/Video

Testimonial Testimonial
Q\ Super Sache ;-) Q\ Super Sache ;-)

Falz




Call-to-Action Platzierung s
Qo X {} [ —) @_ )| HoAFome

Eine wirksame und vielversprechende Headline Aufmerksambkeit
Eine bestdrkende Subheadline

=» CTA Below the Fold F 7] Mit diesem Text
soliten Sie
\ / Interesse wecken
was den Besucher

Bild/Video Zum Interesse
weiterlesen animiert
und sein
Bedirfniss fir das
I o] Angebot erhdht
Falz
Vorteil 1 Vorteil 2
s orteil
B o
I super Sache lZ_J super Sache
Drang (Verlangen)
Vorteil 3 Vorteil 4
!\ 4 ! I'\ /!
ild/ Vi iid/Vi
PN Super Sache | PN Super Sache
o Testimonial o Testimonial
{50 fand
}\3"\. Super Sache ;-) l}\l'jf\ Super Sache ;-)




Bei einem komplexen Angebot
sollite ,below the Fold" gewahlit werden




Tools zur Landingpagegestaltung

»| cadpages
»(nbounce
®» Opfimize Press




Tools zur Landingpagegestaltung

-

- Le O d p O g e S v HOME FEATURES FREE TUTORIAL WEBINAR ABOUT PODCAST BLOG

The Internet's Easiest 'Next Generation'
Lead Generation Platform \

ey WED-Videomarketing.de/leadpages




Tools zur Landingpagegestaltung

®» | eadpages

LIVE

o/ WED-videomarketing.de/leadpages




Tools zur Landingpagegestaltung

unbg

FEATURES TEMPLATE: LANDING PAGE EXAMPLES ~ PARTNER RESOURCES PRICING BLOG Contact Us 1

» Unbounce
Build, publish & A/B test landing pages without L.T.

The landing page builder for marketers

BUILD A HIGH-CONVERTING LANDING PAGE NOW

BUILD A PAGE TEST & OPTIMIZE

PUBLISH IT

SOME OF THE WORLD'S MOST RESPECTED COMPANIES TRUST UNBOUNCE

Canon infuit Q vodafone amazoncom Linked N TechSmith

"l use Unbounce every day and have over

100 landing pages. We've doubled and

tripled conversion rates and | love °
being able to ship without engineers.”

gL

Nemo is the Director of Customer Acquisition at KISSmetrics.
See why he thinks Unbounce is so valuable. Watch the video »

hitp://unbouncepages.com/web-videomarketir




Tools zur Landingpagegestaltung

» Unbounce

LIVE

http://unbouncepages.com/web-videomarketing/




Tools zur Landingpagegestaltung

(#) optimizepress

» Optimize Press Marketing Site Creation, Made Easy...

OptimizePr pag

@ (CreateSales Pages

o Converting Landing Pages

& Membership Portals
o Complete Launch Funnels
/ & Authority Blog Sites

http://www.optimizepress.com/




Tools zur Landingpagegestaltung

» Opfimize Press

LIVE

hitp://www.optimizepress.com/



Vielen Dank fur lhre Autmerksamkeit




