Liveworkshop 1 PPC Traffic Bootcamp

Pay per Click Grundlagen




Grundbegriffe

1.CPC = Kosten pro Klick
2.CPM = Kosten per Tausend Views
3.CPA = Kosten per Aktion

4. Livetime Customer Value




Grundbegriffe

Cost-per-Click

ist eine Abrechnungsmethode die nur dann Kosten verursacht, wenn der angesprochene Nutzer
einen Klick auf die Anzeige bzw. das Werbebanner durchgefUhrt hat.

Aufgrund des Klicks kommt der Besucher auf eine vorab definierte Landingpage/Webseite

Vor- und Nachteile von CPA
CPC ist eine kostengUlnstige Methode

Der Erfolg einer CPC Kampagne hangt sehr stark von der Landingpage bzw. Produklt ab




Grundbegriffe

CPM -Cost-per-Tausend

ist eine Abrechnungsmethode die dann Kosten verursacht, wenn bei dem angesprochenen
Nutzer die Anzeige bzw. das Werbebanner eingeblendet wird.

Vor- und Nachteile von CPM

CPM ist eine kostengUnstige Methode

Der Erfolg einer CPM Kampagne héngt sehr stark von der Anzeige und der Landingpage bzw.
Produkt ab




Grundbegriffe

Cost-per-Action

ist eine Abrechnungsmethode die nur dann Kosten verursacht, wenn der angesprochene Nutzer
eine bestimmte Handlung durchgefUhrt hat. Eine vorher definierte Handlung kann beispielsweise
das Ausflllen eines Formulars, die Registrierung fur einen Newsletter oder ein Onlinekauf sein.
Vor- und Nachteile von CPA

CPA ist eine kostenintensive, aber duBerst effektive Methode

Sie muUssen nur dann eine Vergutung zahlen, wenn der umworbene Nutzer eine vorher definierte
Handlung auf der Website des Werbetreibenden durchfihrt.

CPA ist also fUr den Werbetreibenden im Vergleich zu anderen Abrechnungsmethoden
wie CPC oder CPM risikoloser.



Grundbegriffe

Lifetime Customer Value

Ist der Gewinn pro Kunde Uber einen Zeitzyklus

Wenn Sie diesen Wert kenn ist alles nur noch einfache Mathematik




Grundbegriffe

Lifetime Customer Value Beispiel

Ziel 4.000 Leads pro Jahr

6 x Private Coaching a € 4.995,-- = €29.970,--
120 Onlinekurs Q€ 249, = € 29.880,--
300 E-Books a€ 17,-- = € 5.100,--
Gesamtumastz = € 64.950,--

64950 / 4000 = LCV € 16.24

z.B. 1€ Klickpreis Conversion ,NUR"* 10% CPL = €10,--




Anzeigenformate




Anzeigenformate

Imageanzeigen

] Office

Original Office Suite im Microsoft Online Store 1
herunterladen. Direkt zum Store > = e

Alfahosting.de
10% Rabatt

auf alle
Produkte
[ Gutschein anzeigen )




Anzeigenformate

Textanzeigen

Hohe ROI mit Online Ads - Mit Retargeting zu héherer RCI
www._adroll.com/ROI -

Testen Sie jetzt 2 Wochen gratis!
Erste Kampagne Erstellen - Was ist Retargeting? - Top-Funktionen - Preise

Suchmaschinenoptimierung
www.sumo.de/ -

mit SUMO- serids und professionell
Wenn SEO, dann SUMO




Anzeigenformate

Native Ads

PRETTY LITTLE
LIARS

Vier Madchen, ein
dunkles Geheimnis.

SUPER RTL zeigt die
erfolgreiche US-
Mysteryserie "Pretty
Little Liars™ als Free-TV-
Premiere.

Pretty Little Liars
immer mittwochs ab
20:15 Uhr bei SUPER RTL

> Pretty Little Liars

PHANTASIALAND

Das Phantasialand bistst
nicht nur SpaB, Action
und Abenteuer, sondern
auch die ideale
Moglichkeit far einen
Kurzurlaub.

Uberzeugen Sie sich
selbst und gewinnen
Sie eine Reise ins

Phantasialand flr die
ganze Familie!

> Phantasialand

HELFER MITHERZ

Vera Int-Veen und ihr
Team helfen, wo sie
kénnen.

Ist eine Familie in Not,
sind die Helfer mit Herz
nicht weit.

Helfer mit Herz
immer donnerstags ab
22:10 Uhr bei SUPER RTL

= Helfer mit Herz

SUPERRTL FILME

Wir zeigen lhnen echte
Filmklassiker und
Unterhaltung fir die
ganze Familie.

Die Legende des
Kung Fu Kaninchens
Freitag, 11.07. um 20:15
Uhr bei SUPER RTL

In einem Land vor
unserer Zeit - Auf der
Suche nach dem
Beerental

Samstag, 12.07. um
20:15 Uhr bei SUPER RTL

= Family Cartoon



Anzeigenformate

Native Ads

cHsohlEtes BAEsD N R . ) )
Empfohlener Beitrag Dennis Sievers und 2 weiteren Freunden gefallt Mr. online marketing

E Marin Software i Seite gefalit mir Mr. online marketing
Gesponsert - @ Imr. Gesponser - @

Tipps um Facebook fur internationale Kampagnen optimal Zu nutzen. nitp:#bit Iy mpsqyQ “Klick™ Hier erhaltst Du Deinen Bonus zum Kauf vom
Whitepaper runterladen. Expert Branding Club im Wert von 97,00 Euro - Jetzt ansehen

A
REACH FACEBOOK USERS
AROUND THE GLOBE

The International Facebook
Advertising Guide

EXPERT BRA
JETZT BONUS SICHERN

[ |
Marin Software Expert Branding Club steht fiir Dich bereit !
Fiir Unternehmen, die international expandieren michten, stellt das Erfahre hier auf dieser Seite, welcher Bonus Dir beim Kauf vom Expert
Marketing in den neuen Markten eine grofe Herausforderung dar... Branding Club zusteht
Herunterladen 7 KLICKE DEINEN B - - ! Mehr dazu

Gefallt mir - Kommentieren - Teilen Gefallt mir - Kommentieren - Teilen




Anzeigenformate - Nafive Ads

(o !
> 2 <
Sponsored Story / Post Sponsored Video Sponsored Links Sponsored Listing Sponsored Playlist Exchanges
. = " ’ o -
. Adyoulike | native’ads | sprucemecs 1 NATIVO | || Teads® N (A 0 e | “OpenX
&
=1 PPN RS
‘:g Empfehlungs Widgets - und Video
G
2
mg
o
E®
85
HE f i g ] aveshark (]
Forbes uiiscTon | BuzzFeen d YoullL[) = MyVideo Google amazon eb WY ® Grocveshark | HYPE MACHINE G
i el i s eannora | il
Mashable @ awxeitns [l Flipboard mi} <clipfish uenstigarde yelp%t | YAHOO! ANDORA ||S|M|@
Path  @GIGA  eXoite  Ventuezen faceboolk g ®iTunes ) spotiy
E Sponsored Video und Story / Post
£
= @ BUSINESS £ . L.
INs
€ ; BEDEE : Native Advertising Landschaft
- washabie  ilunlic unkedE)  Forbes - :
; ; Mai 2014
@ ZF  tmbe N ;g,;J{QQ@@-Elﬂ
(HEE ] o oe =l K__O
] YAHOO! ]
powered by native*ads.de

http://www.nativeadvertising.de/Native-Poster-Mai-2014.pdf




Die 3 wesentlichen Faktoren fur erfolgreiche
PPC Kampagnen

1.Die richtige Zielgruppe

2.Die richtige Werbeanzeige

3.Die richtige Landing- /Salespage und
Funnel.




Die 3 wesentlichen Faktoren fur erfolgreiche
PPC Kampagnen

1.Die richtige Zielgruppe/Keywords

Eine grundliche und sorgfaltige Recherche des
Marktes und Demographie der Zielgruppe.




Die 3 wesentlichen Faktoren fur erfolgreiche
PPC Kampagnen

1.Die richtige Zielgruppe/Keywords

Sie mussen wissen:

* Wie sind Ihre Mitbewerber aufgestellt ¢

* Wie sind sie demographischen Daten |hrer
Kundene

 Welche Trends gibt ese

« Wie die Zielgruppe sucht

 Was man erreichen will




Die 3 wesentlichen Faktoren fur erfolgreiche
PPC Kampagnen

1.Die richtige Zielgruppe/Keywords

Tools:

« Google Keywordplaner

« Google AdPlanner

 Google Trends

 Facebook Ads Manager — Power Editor
 Facebook Graphic Search

« Alexa.com




Beispiel AdPlaner

Planer fur Display-Kampagnen Interessen lhrer Kunden Ihre Zielsaite

Ideen zum Plan hinzufiigen Sixpack X Meyiore Loy
Kampagnenausrichtung Verfiigbares Netzwerk-Inventar (Wiachentlich «)
Deutschiand ¢ 3 = 3
50 Mio. bis 100 Mio. coskies 1 Mrd. bis 5 Mrd. impressionen
SRS ALTER GESCHLECHT
30%

Anzeigenplanung
165 19%

Keine 7% g0
Kampagnenausschlisse Unbekannt

worhanden 18

=

Filter § 3
Anzeigengruppen-ideen Einzelne Targeting-ldeen Verflighares Netzwerk-Inventar: n
Alle Websites

Keywords Interessen Themen Placements. Demografische Merkmale Remarketing

Alle AnzeigengréBen

Alle mobilen Apps
Alle hinzufiigen (41)

Alle Videos
Alle Domains Keyword v Relevanz 7| Bisheriger CPC  Cookies proWoche  Impr.Woche
7 ?
Bsich 0.00 € bis 15 Tsd. bis 50 Tsd. bis
SEpECiuaRG 0.50€ 20 Tsd. 100 Tsd.
. 0,00 € bis . 1 Tsd. bis
sixpack trainieren 050 € 0 bis 1 Tsd. 15 Tsd.
- 0.00 € bis } 2.5 Tsd. bis
sixpack 050 € 0 bis 1 Tsd. 3 Ted,
: i 0,00 € bis 3 3 100 Mio. bis
bauch beine po training 050 € 1.5 Mio. bis 2 Mio. 150 Mio
0,00 € bis 10 Tsd. bis 50 Tsd. bis

bauch weg ibung 050 € 15 Tsd. 100 Tsd.




Geheimtipp ;-) FB Graphic Search

[J3 Werbeanzeigenmanager

Konto

Frank Alm

L] Kampagnen

] seiten

[z Berichte
Einstellungen

] Rechnung

&> Conversion Tracking
@ Power Editor

[£] Kontoverlauf

4: Zielgruppen

B=1 Hilfe per E-Mail
#= Mehr dazu

B Hire

bn Hilfeforum

Deine Werbeanzeigen du



Geheimtipp ;-) FB Graphic Search

' Verwende Facebook als:

W | -
| E Videomarketing E

m Webing Laichingen Alb 4
| CA-Mediastyle
Laufzeitergd  J5 Frank Alm
Vitalis Foto geteilt A webvidd o) Hailnraldicar Barinnan
1Webs8  geite erstellen

2n alten Zeiten, meine Damen... Seiten verwalten

& Werbeal

| Werbeanzeigen erstellen

this Hollywood movie about — | )
73| 400 Leat  Werbeanzeigen verwalten

VBUReS... Mehr anzeigen c sponsert __ Akivitatenprotokol

MJ-businest Einstellungen

Abmelden

Hilfe

Ein Problem melden

Seite gefallt mir |- Michel Kisa gefallt diese

Seite

umsatzretter.de
Auto Marketing System MEW

Frustration oder Freiheit?

‘&‘ Unaglaublicher Traffic flir neue




Geheimftipp ;-) FB Graphic Search

Y Frank startseite

o Aligemein Allgemeine Kontoeinstellungen
7} Sicherheit
Hame Frank Alm Bearbeiten
[ Privatsphére
K] Chronik und Markierun._ .. Hutzername hitp:iiwww.facebook comfrankalm Bearbeitan
© Blockieren
E-Mail-Adresse Primare E-Mail-Adresse: videoprofi@email.de Bearbeiten
& Benachrichtigungen . : . J
Passwort Passwort wurde zuletzt vor Gber einem Jahr geandert. Bearbeiten
Handy
Abonnenten Netzwerke Keine Netzwerke. Bearbeiten
Apps Sprache
ﬁj _ pp . Hauptsprache | English (US)
[J1 werbeanzeigen auswahlen

Zahlungen

€% Supportkonsole Anderungen speichemn

Y Videos

Lade eine Kopie deiner Facebook-Daten herunter.




Geheimtipp ;-) FB Graphic Search

[f3 Ads Manager

Account

Frank Alm +

L3 Campaigns
] Pages
|# Reports

it

i

=1 Billing

JE? Conversion Tracking
@& Power Editor

[Z] Account History

42| Audiences

B Email Support
#= Learn More

E Help

A Help Community

Search your ads



Geheimftipp ;-) FB Graphic Search

CREATE AUDIENCE

Location

GERMANY
All Germany

<+ Country, re
Age and Gender
Age

19 v Any v
Gender

All Men

Interests

Connections

People Connected to

=+ You
People Not Connected to
Advanced
Behaviors
Language
Relationship Status
Education
Work
Financial
Home
Market Segments

Parents

Women

v

v

B (New Audience) People on Facebook
20m - 256m monthly active people Country: Germany #
Demographics Page Likes Location Activity Household Purchase

Age and Gender

Self-reported information from people in their Facebook profiles. Information only available for people aged 16 and older.

W 48% Women

32%
48% All Facebook 26%
19%
15%
- - -
25-324
31%

25.44 4554 55-64

P
I
[ ] I
6% e
14%
19%

B 52% Men
52% All Facebook

Lifestyle

U8 demographic and interest data based on purchase behavior, brand affinity and other activities. Source: Personicx

Relationship Status Education Level
Self-reported data from people who list a relationship status on F... The highest level of education reached based on self-reported d..

64%

34% 35%
2%
34%
4%
[ -
I



Geheimftipp ;-) FB Graphic Search

. % ploces and Mg q
& m People | may know
YOUR ADS

&N

m My friends l,: Webinare von Thevideofrank

rch for

=
&N e campaigns for Webinare
meE Photos of my friends Create ad
1
f A & Ads shortcuts
Music | may like

PAGE
2y z = [To] Lernen Sie Spanisch... 3
= Videos my friends like
'j F E] Joachim Hinsch's birthda
o P |

i Nearby restaurants SPONSORED &
e 0

GROU Games | may like

Photos | have liked

4 Betatester 20+ Find Friends i
[Z] HILFE fur Deinen . 20+

€65,66 bei Amazon

& Promotion und Ko 20+ Schnurlos

E Internetmarketing ... 20+
P Afiliate Marketing 20+

@ Internetmarketing ... 20+
& Wie mache ich Ko... 20+
[ diviso - InternetM . 20+
& Online Verdienen 18
[ ITMarketingR3 20+
[ "Forjede Atvon ... 20+
ﬁ Manage Your Groups
¥ Create Group

A& Find New Groups

APPS

B Games 20+
3 Youtube Tab

(z=) Games Feed 20+
FRIENDS

@ SelfEmployed 20+




eheimtipp ;-

People who follow Mike Filsaime

Hanshans Fruehsammer
Regional Director at Visalus, Project 10 for Kids
Follows Mike Filsaime

at Uni Frankfu
in Frankfurt, Germany
mutual friends i

dejan Novakovic and Mark Reuter

« Friends = W Message

Martina Fuchs
Inhaberin/Geschaftsfuhrerin at Raum fir Erfolg
s Mike Filsaime

at Raum & P

Aark Reuter

+ Friends = W Message

Manfred Burkart
Works at Self-Employed
Mike Filsaime

at Real Life
Berlin, Germ
al friends incl

nutu d Jens Fischer

+ Friends | W Message

Heiko Haeusler

Vorstandsvorsitzender at Netzverdienst.com AG
Mike
at Uni Freiburg '04
Berlin, Germay

28 mutual friend

alf Schmitz Mark Reuter

. v Friends | W Message

Frank Alm
Works at Self-Employed

Nike Filsaime
at Die hohe Schule des Lebens
ffenheim, Baden-Wurttemberg, Germany

FB Graphic Search

Mike'Filsaime

1+ Add Friend

More Than 1,000 People

Gender | Add..~
Relatienship Add..
Employer Add... =
Current City Add... =
Hometown = Add..w
School | Add.. =
Friendship Add... =
Name | Add...

Following Mike Filsaime +

SEE MORE FILTERS

~» Share

Give Feedback

! Bernd J. Mallon likes
LaVeria Maven's link.

Kay Steeger commented
on Mustafa Yilmaz Mira
MannimrotenAnzug's link.

ry  Stephan Lange »

& Werbung fur alles
madaliche :) Das IEFA
Konzept

IEFA= Interneterfolg flr Alle
http:/fwww. marketertools de
artikelfiefa-konzept

Pascal Schmid
commented on his own
post.

Sacha Karmoll and Tina
Angerer are now friends.

Rene Karl » Online Geld
verdienen!

M Annette Meikner

‘ Eitan Bronfman
& o
Thomas Steinheimer 3m 0

E: Stefanie Rathfelder

Peter Janz

Oliver Wermeling

Ralf Schmitz

Monika Brunschw.

a
‘ Frederic Ebner
|
.

Kai Renz

Mark Reuter

Dejan Movakovic

MORE FRIENDS (4}

ﬂ Frank Fwald




Geheimtipp ;-) FB Graphic Search

n Mike Filsaime's followers who live in Germany

Hanshans Fruehsammer

Regional Director at Visalus, Project 10 for Kids
Frankfurt, Germany

like Filsaime

Uni Frankfurt 16

alf Schi Mark Reuter

+ Friends | W Message 1+ Add Friend

Martina Fuchs
Inhaberin/Geschaftsfihrerin at Raum fir Erfolg

ermany

mikefilsal

lark Reute
+ Friends | W Message Fewer Than 100 People = Share
Gender Add... v
Manfred Burkart
Works at Self-Employed Relationship | Add... =

in Berlin, Germany
Mike Filsaime

t Real Life

Tie

Emplayer Add... v

Lives in

g Daniel Pesch and Laura Geisbuesch

Hometown = Add.. =
+ Friends | W Message

Schoal Add... v

Friendship Add.. v

Heiko Haeusler rene TRk
Vorstandsvorsiizender at Netzverdienst com AG
erlin, Germany Following Mike Filsaime

SEE MORE FILTERS
ark Reuter

+ Friends | W Message

Give Feedback

Frank Alm
Works at Self-Employed
L Hoffenheim, Baden
ike Filsaime

ie hohe

28 followers

irttemberg, Germa

2 des Lebens




Die 3 Stellschrauben fUr erfolgreiche
PPC Kampagnen
2. Die richtige Werbeanzeige

Eine auf die Zielgruppe und Demographie
abgestimmte Werbeanzeige.

 Bavuen Sie lhre Anzeige gem. der Suche

- Setzen Sie das Hauptkeyword in der Headline
ein

* Nutzen Sie starke Headlines




Die 3 Stellschrauben fUr erfolgreiche
PPC Kampagnen
2. Die richtige Werbeanzeige

Untergliedern Sie Ihre Werbeanzeigen in
Gruppen - Kaompagnen.




Die 3 Stellschrauben fUr erfolgreiche

PPC Kampagnen

/ Kampagne ]\

(Anzeigengruppe}
Anzeige 1
Anzeige 2
Anzeige 3

e 4

/Anzeigengruppe 2\

Anzeige 1

Anzeige 2

Anzeige 3

- //

/Kompogne 2\

anzeigengruppeh
Anzeige 1

Anzeige 2

Anzeige 3

- /

/AnzeigengruppeQ\
Anzeige 1

Anzeige 2

Anzeige 3

/ Kampagne 3\

ﬂ\nzeigengruppeh
Anzeige 1
Anzeige 2
Anzeige 3

(Anzeigengruppe 2\

Anzeige 1

Anzeige 2

Anzeige 3

- ~

-

//




Die 3 wesentlichen Faktoren fur erfolgreiche
PPC Kampagnen

Die richtige Landing- /Salespage und Funnel.

N[l :
Newsletterserie
Analyse

Retargeting
Pixel

Angebot

Newsletterserie

Extra Angebote

Upsell/
Downs Auslieferung
ell

Webinare

Live/Autom.




Danke fur lhre Aufmerksamkeit




