
Liveworkshop 1 PPC Traffic Bootcamp

Pay per Click Grundlagen



Grundbegriffe

1.CPC = Kosten pro Klick

2.CPM = Kosten per Tausend Views
3.CPA = Kosten per Aktion

4.Livetime Customer Value



Grundbegriffe

Cost-per-Click 

ist eine Abrechnungsmethode die nur dann Kosten verursacht, wenn der angesprochene Nutzer 
einen Klick auf die Anzeige bzw. das Werbebanner durchgeführt hat. 

Aufgrund des Klicks kommt der Besucher auf eine vorab definierte Landingpage/Webseite

Vor- und Nachteile von CPA

CPC ist eine kostengünstige Methode

Der Erfolg einer CPC Kampagne hängt sehr stark von der Landingpage bzw. Produklt ab



Grundbegriffe

CPM -Cost-per-Tausend 

ist eine Abrechnungsmethode die dann Kosten verursacht, wenn bei dem  angesprochenen 
Nutzer die Anzeige bzw. das Werbebanner eingeblendet wird.  

Vor- und Nachteile von CPM

CPM ist eine kostengünstige Methode

Der Erfolg einer CPM Kampagne hängt sehr stark von der Anzeige und der Landingpage bzw. 
Produkt ab



Grundbegriffe

Cost-per-Action 

ist eine Abrechnungsmethode die nur dann Kosten verursacht, wenn der angesprochene Nutzer 
eine bestimmte Handlung durchgeführt hat. Eine vorher definierte Handlung kann beispielsweise 

das Ausfüllen eines Formulars, die Registrierung für einen Newsletter oder ein Onlinekauf sein.

Vor- und Nachteile von CPA

CPA ist eine kostenintensive, aber äußerst effektive Methode

Sie müssen nur dann eine Vergütung zahlen, wenn der umworbene Nutzer eine vorher definierte 
Handlung auf der Website des Werbetreibenden durchführt. 

CPA ist also für den Werbetreibenden im Vergleich zu anderen Abrechnungsmethoden 

wie CPC oder CPM risikoloser.



Grundbegriffe

Lifetime Customer Value

Ist der Gewinn pro Kunde über einen Zeitzyklus

Wenn Sie diesen Wert kenn ist alles nur noch einfache Mathematik



Grundbegriffe

Lifetime Customer Value Beispiel

Ziel 4.000 Leads  pro Jahr

6 x Private Coaching a € 4.995,-- =  € 29.970,--
120 Onlinekurs a € 249,-- =  € 29.880,--
300 E-Books a € 17,-- =  € 5.100,--

Gesamtumastz =  € 64.950,--

64950  /  4000  =  LCV  € 16.24

z.B.  1€ Klickpreis  Conversion „NUR“ 10%   CPL  =  € 10,--



Anzeigenformate



Anzeigenformate

Imageanzeigen



Anzeigenformate

Textanzeigen



Anzeigenformate

Native Ads



Anzeigenformate

Native Ads



Anzeigenformate Native Ads

http://www.nativeadvertising.de/Native-Poster-Mai-2014.pdf



Die 3 wesentlichen Faktoren für erfolgreiche
PPC Kampagnen

1.Die richtige Zielgruppe

2.Die richtige Werbeanzeige

3.Die richtige Landing- /Salespage und 
Funnel.



Die 3 wesentlichen Faktoren für erfolgreiche
PPC Kampagnen

1.Die richtige Zielgruppe/Keywords

Eine gründliche und sorgfältige Recherche des 
Marktes und Demographie der Zielgruppe.



Die 3 wesentlichen Faktoren für erfolgreiche
PPC Kampagnen

1.Die richtige Zielgruppe/Keywords

Sie müssen wissen:

• Wie sind Ihre Mitbewerber aufgestellt ?
• Wie sind sie demographischen Daten Ihrer 

Kunden?
• Welche Trends gibt es?

• Wie die Zielgruppe sucht
• Was man erreichen will



Die 3 wesentlichen Faktoren für erfolgreiche
PPC Kampagnen

1.Die richtige Zielgruppe/Keywords

Tools:

• Google Keywordplaner
• Google AdPlanner

• Google Trends
• Facebook Ads Manager – Power Editor

• Facebook Graphic Search
• Alexa.com



Beispiel  AdPlaner



Geheimtipp ;-)  FB Graphic Search



Geheimtipp ;-)  FB Graphic Search



Geheimtipp ;-)  FB Graphic Search



Geheimtipp ;-)  FB Graphic Search



Geheimtipp ;-)  FB Graphic Search



Geheimtipp ;-)  FB Graphic Search



Geheimtipp ;-)  FB Graphic Search



Geheimtipp ;-)  FB Graphic Search



Die 3 Stellschrauben für erfolgreiche

PPC Kampagnen

2. Die richtige Werbeanzeige

Eine auf die Zielgruppe und Demographie 
abgestimmte Werbeanzeige.

• Bauen Sie Ihre Anzeige gem. der Suche

• Setzen Sie das Hauptkeyword in der Headline 
ein

• Nutzen Sie starke Headlines 



Die 3 Stellschrauben für erfolgreiche

PPC Kampagnen

2. Die richtige Werbeanzeige

Untergliedern Sie Ihre Werbeanzeigen in 
Gruppen – Kampagnen.



Die 3 Stellschrauben für erfolgreiche

PPC Kampagnen

Kampagne 1

Anzeigengruppe 1

Anzeigengruppe 2
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Die 3 wesentlichen Faktoren für erfolgreiche
PPC Kampagnen

Die richtige Landing- /Salespage und Funnel.

Start

Analyse

Anzeige
Landing

page

Retargeting
Pixel

Newsletterserie Newsletterserie

Extra Angebote

Auslieferung

Webinare

Live/Autom.

Angebot
Upsell/

Downs
ell



Danke für Ihre Aufmerksamkeit


