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Landingpages

Der Aufbau einer optimalen Landingpage




Definition

Eine Landigpage ist eine Seite auf der ein Besucher/Interessent “landet”
nachdem Er/Sie auf einen Call To Aktion einer Kompagne u/o Link geklickt hat.

Spezielle Landingpages sind eigenstdndige Seiten, die fUr eine spezifische
Marketing-Kampagne ausgelegt sind.




Grundsatzlich!

Starten Sie niemals eine Kampagne ohne
eine entsprechende Landingpage




Welche Webseite funktioniert
lhrer Meinung besser?




Optimale Landingpage - Gandke.de

www.gandke. de/Landingpage ~

Eine optimierte Erstellen Landingpage macht aus Besuchern neue Kunden!

«% gandke marketing & software gmbh
=885 internet-marketing - google adwords agentur

[s]

Start Angebot Preise Kontakt Blog

Google AdWords | Conversionoptimierung | Coaching & Beratung | Suchmaschinenoptimierung

Startseite » Angebot » Conversion- / Usability-Analyse

Conversion-Optimierung: Weg mit den
Stolpersteinen fir Ihre Besucher!

Sie haben es geschafft. Aus tausenden von Websites hat sich ein Besucher gerade Ihre Seite ausgesucht. Jetzt kommt

es darauf an, den Besucher zu Threm Kunden zu machen. Wie sieht denn eigentlich Ihre Webstatistik aus?

Besuchen hunderte Surfer Thre Seiten, aber zu Verkaufen oder Anfragen kommt es viel zu selten...? Bleiben die meisten
Besucher nur wenige Sekunden auf Threr Seite...? Ist die Absprungrate viel zu hoch...? Dann machen Sie es Ihren
Besuchern vielleicht zu schwer bei Ihnen zu kaufen.

Die Ldsung fiir lhre Kampagnen:
Verkaufsoptimierte Landingpages

Suchmaschinen-Marketing mit Google Adwords, Bing - oder auch Facebook - fir Ihr teures Geld ohne brauchbare
Zielseiten ("Landingpages") ist mehr oder weniger herausgeschmissenes Geld. Umsatz machen Sie nicht mit Besuchern,
sondern mit K&ufern! Wir unterstitzen Sie bei der Optimierung der Conversionrate Ihrer Kampagnen mit eigenen und
auf die Bedurfnisse Ihrer Besucher speziell zugeschnittenen Landingpages. Mit minimalem Aufwand fur Sie und zu
planbaren Preisen stellen wir individuell gefertigte Zielseiten fur Ihre Anzeigen bereit, die mehr aus Ihren Besuchern

herausholen.
Preis: schon ab 799,- € fiir Ihre individuelle conversion-optimierte Landingpage zum Komplettpreis
D Mehr zu conversionstarken Landingpages...

Idealer Einstieg fiir komplette Websites und Online-Shops:

Individueller Usability- & Conversion-Optimierungsbericht

Wenn das Ziel nicht allein auf einer Landingpage erreicht werden kann - oder wenn der GroBteil Threr Besucher gar nicht
gezielt uber Kampagnen auf Ihre Website gelangt -, brauchen Sie eine Website ohne technische oder inhaltliche

Stolperfallen. Sind Ihre Kernprozesse wirklich fir alle Besucher leicht bedienbar? Grenzen Sie ggf. unbewusst relevante
Zielgruppen durch technische Hirden aus? Wie 136t sich die Abbruchrate im Checkout des Shops optimieren?

Eine ausfihrliche Analyse des Ist-Zustands ist der optimale Einstieg in die Beantwortung dieser Fragen und zur
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Warum mit uns?

Faire Festpreise
jederzeit kiindbar
seriise Optimierung:

Google
9 Partner

Alle Adwords-Kontenmanager
unserer Agentur sind qualifizierte und
durch Google zertifizierte Google
AdWords Experten.

Langjdhrige Erfahrung:
Internet-Marketing &
Suchmaschinen-Marketing
erfolgreich seit 1996

"Die Zusammenarbeit mit der
Gandke GmbH hat mir groBen SpaB
gemacht, weil alle meine Winsche

rasch und kompetent umgesetzt
wurden[...]. Das professionelle
Ergebnis kommt bei meinen
Besuchern sehr gut an: Ich hatte
bereits im ersten Monat doppelt

so viele Anmeldungen wie in den




ADTELLIGENCE

Vereinbaren Sie noch heute
ein Beratungsgesprach!

Landingpages Erstellen - adtelligence.de
www.adtelligence.defoptimierung ~
Steigern Sie lhre Conversion Rate und erzielen Sie hdhere Umsatze!

WORLD EGONOMIC FORUM

Technology
T? Pioneer
2014




Einsatzzwecke einer Landingpage

» Verkauf von Produkten und/oder Dienstleistungen (Sales).

» \orqualifizierung von Benutzern.

» Gewinnung von Kundenkontakten (Leadgewinnung).




Vorteile einer speziellen Landingpage

» konzentriert sich ausschlieBlich auf die Prasentation eines einzigen
Angebofs

®» groBtmadgliche Aufmerksamkeit des Website-Besuchers

» Fokussierung auf ein bestimmtes Angebot

» kann schneller, gunstiger erstellt und optimiert werden




EntstehungsprozeB einer speziellen Landingpage

Ziel Planung
definieren (Salesfunnel) (Splittest etc.)

Umsetzung Rl Optimierung

Analyse




Arten von Landingpages

Landingpages zur Leadgenerierung

ADTELLIGENCE

Vereinbaren Sie noch heute
ein Beratungsgesprach!

WORLD ECONOMIC FORUM

Technology
I Pioneer
2014

JETZT CONVERSION STEIGERN >




Arten von Landingpages

Landingpages zur Leadgenerierung

Mehr Erfolg durch mentale
Starke!

"Die 7 wichtigsten Tipps fiir mehr
mentale Starke"

Lade dir sofort das Ebook herunter!

Hier Deine Emailadresse eintragen und das

Ebook herunterladen

Impressum

& DeineDaten sind bei mirsicherund ich desi keinen Fall an Dritte ben.




Arten von Landingpages

Click-through Landingpage

v HOME FEATURES FREE TUTORIAL WEBINAR ABOUT PODCAST BLOG

The Internet's Easiest 'Next Generation'
Lead Generation Platform




Die 5 wichtigsten Bestandteile

= |hre Unique Selling Proposition (USP)
» Die Haupt Headline
» Die Subheadline

» Bild/Video welche z.B. die Anwendung
Vorteile zeigen - Saleslettervideo

» Vorteile und Nutzen ihres Angebots

» cine Bulletpoint-Liste von Vorteilen
» Vorteile & Features im Detail
= Beweise
» Social proof Testimonials
» Ein spezielles Conversionziel - Call-To-Action (CTA)



Die 5 wichtigsten Bestandteile

Landingpage

Landingpages zur Leadgenerierung [ L& X {3 ( ) €

Eine wirksame und vielversprechende Headline
Eine bestdrkende Subheadline

Formulariberschrift
Eine kurze Beschreibung
warum der Besucher
sich eintragen soll

Bild/Video &Mnilndresse I

Die Daten sind sicher

Ein detailliertere Uberschrift als Einleitung

Vorteil 1 Testimonial
Vorteil 2 Q\ Super Sache ;-)

Vorteil 3




Click-through Landingpage

Die 5 wichtigsten Bestandteile

Landingpage

QA X

] @ )

Eine wirksame und vielversprechende Headline
Eine bestdrkende Subheadline

Bild/Video

Testimonial
Q\ Super Sache ;)

Ein detailliertere Uberschrift als Einleitung

Vorteil 1
Vorteil 2
Vorteil 3

Testimonial
Q\ Super Sache -)




Die 5 wichtigsten Bestandteile

= |hre Unique Selling Proposition (USP)
= Die Haupt Headline
» Die Subheadline

lhre Uberschrift ist das erste was Ihre Besucher wahrnehmen.

Daher ist es die erste Sache, die die Leute sehen und zu lesen. Es ist
wichtig, dass die Headline klar beschreibt, was der Besucher for
eine Hauptnutzen hat und den Besucher zum weiterlesen animiert.

Verwenden Sie 50 % lhrer Zeit (bei der Gestaltung einer
Landingpage) auf die richtige Formulierung der Headline !



Die 5 wichtigsten Bestandteile

» Bild/Video welche z.B. die Anwendung
Vorteile zeigen - Saleslettervideo

Hier sollte ein Aussagekraftiges Bild (zB. E-Bookcover)hinein

Oder noch besser ein aussagekraftiges Video welches die
Vorteile und den Nutzen herausstellt welcher der Besucher hat.

ldealerweise kommt hier ein Saleslettervideo zum Einsatz.

In der Nutzung eines solchen Saleslettervideos liegt die beste

Conversionrate INSIDER VERRAT SEIN GEHEIMNIS DAFiiR WERDEN IHN
ALLE HASSEN, ABER SIEH SELBST...

In den nachsten 10 Minuten
erfahren Sie
wie Sie von 0 an
Monat fir Monat
durchschnittlich
€ 3.893,-- verdienen




Die 5 wichtigsten Bestandteile

» Vorteile und Nutzen ihres Angebots
» cine Bulletpoint-Liste von Vorteilen
» Vorteile & Features im Detall

Erstellen Sie eine Liste von Features & Vorteilen.
Die einzelnen Bulletpoints sind im Grunde genommen

»Mini Headlines*

Tip: Erstellen Sie eine Reihe von Headlines. Die beste davon
nehmen Sie als Hautuberschrift.



Die 5 wichtigsten Bestandteile

» Beweise
» Social proof Testimonials

Hier fUgen Sie kurze und Aussagekraftige Kundenmeinungen
mit Bild ein.

Sollten Sie ein Affiliateprodukt bewerben sprechen Sie mit dem
vendor daruber ob er Ihnen diese fur lhre landingpage zur
Verfugung stellt.




Die 5 wichtigsten Bestandteile

= FEin spezielles Conversionziel - Call-To-Action (CTA)

Nutzen Sie einen klaren Call-To-Action Button auf lhrer
Landingpage.

Der Button sollte

» Auf jeden Fall farblich einen Kontrast haben

» K|ar als Klickbar erkennbar sein
» Niemals das Wort ,,Absenden' verwenden
» Mit einer klaren Handlungsaufforderung sein

z.B. ,JETZT kaufen* oder ,,JETZT Downloaden*



Call-to-Action Platzierung |
O Q x {} t Landingpage ] @

Eine wirksame und vielversprechende Headline
= CTA Above the Fold Eine bestdrkende Subheadline

Ein detailliertere Uberschrift als Einleitung

Vorteil 1
Vorteil 2

Vorteil 3
Bild/Video

Testimonial Testimonial
Q\ Super Sache ;-) Q\ Super Sache ;-)

Falz




Call-to-Action Platzierung s
Qo X {} [ —) @_ )| HoAFome

Eine wirksame und vielversprechende Headline Aufmerksambkeit
Eine bestdrkende Subheadline

=» CTA Below the Fold F 7] Mit diesem Text
soliten Sie
\ / Interesse wecken
was den Besucher

Bild/Video Zum Interesse
weiterlesen animiert
und sein
Bedirfniss fir das
I o] Angebot erhdht
Falz
Vorteil 1 Vorteil 2
s orteil
B o
I super Sache lZ_J super Sache
Drang (Verlangen)
Vorteil 3 Vorteil 4
!\ 4 ! I'\ /!
ild/ Vi iid/Vi
PN Super Sache | PN Super Sache
o Testimonial o Testimonial
{50 fand
}\3"\. Super Sache ;-) l}\l'jf\ Super Sache ;-)




Bei einem komplexen Angebot
sollite ,below the Fold" gewahlit werden




Tools & Quellen zur
Landingpagegestaltung
®»hemeforest

»| cadpages
»Unbounce




Tools zur Landingpagegestaltung

®» Themeforest ntp://themeforestnet/ (ferfige Vorlagen)

denvato Create an Envato Account

themeforest

Altems WordPress HTML Marketng CMS eCommerce PSD  Tumblr Ghost Muse Plugins  More LandmgpagEDm-mnzn

Home . Search

Landingpage download :resus

Other possible searches: landing page download

Sort by:  BestMatch v| 1 E

Lista Landing Page in Narketing / Landing Pages / Corporate $8 Categories
- Columns: 2, Compatie Browsers: E7, E8, ES, E §
LISTA EEE Frefox, Safari, Opera, High Resolufion: No e ra Marketing (3
I 1972 Sales
SimpleDownload in Harceting / Landing Pages / Corporate $9
Landingpage Warketing
Columns: 4+, Compatble Browsers: ES, ES, E10,
SIMPLE themeiniection Frefox, Safari, Opers, Chrome, Compatble Wit idialiatal
DOWNLOAD =) 174 Sales
Bootstrap 23.x
FlatDuplex Landingpage in Narketing / Landing Pages / Corporate $8
Warketing
fhensijecion Columns: 4+, Compatile Browsers: ES, ES, E10, o :
FLATDUPLEX Firefox, Safar, Opera, Chrome, Compatible With 191 Sales B

Bootstrap 23.x

o/ WED-videomarketing.de/leadpages




Tools zur Landingpagegestaltung

®» Themeforest ntp://themeforestnet/ (ferfige Vorlagen)

© Memberlogin

Join the fastest growing dating
place to meet new people!!

Love.Passion.Confidence @ conversio

Join us now! it's free!

Username: ]

Password:

Email:

I Complete free registration

e
i

W -

Matching partner 2 Millionen +

Lorem Ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labare et

100% for free

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur Lorem ipsum dolor sit amet, consetstur
sadipscing elir, sed diam nonumy

eifmod tempor invidunt utlabore et

sadipscing elir, sed diam nonumy

4

eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. Atvero e0s etaccusam etjusto
duo dolores et ea rebum

Join us for free today

dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam etjusto
duo dolares et ea rebum

Jain us for free today

dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et justo
duo dolores etea rebum

Join us for fres today

o/ WED-videomarketing.de/leadpages




Tools zur Landingpagegestaltung

-

- Le O d p O g e S v HOME FEATURES FREE TUTORIAL WEBINAR ABOUT PODCAST BLOG

The Internet's Easiest 'Next Generation'
Lead Generation Platform \

ey WED-Videomarketing.de/leadpages




Tools zur Landingpagegestaltung

®» | eadpages

Video

o/ WED-videomarketing.de/leadpages




Tools zur Landingpagegestaltung

Uan Login | signup

FEATURE: TEMPLATES LANDING P LES  PARTNER RESOURCES PRICING BLOG ContactUs 1

» Unbounce
Build, publish & A/B test landing pages without L.T.

The landing page builder for marketers

BUILD A HIGH-CONVERTING LANDING PAGE NOW

BUILD A PAGE TEST & OPTIMIZE

PUBLISH IT

SOME OF THE WORLD'S MOST RESPECTED COMPANIES TRUST UNBOUNCE

Canon infuit Q vodafone amazoncom Linked NTechSmith

*| use Unbounce every day and have over

100 landing pages. We've doubled and

tripled conversion rates and | love e
being able to ship without engineers.”

g

Nemo is the Di
See why he tr

of Customer Acquisition at KISSmetrics.
bounce is 5o valuable. Watch the video »

hitp://unbouncepages.com/web-videomarketing/




Tools zur Landingpagegestaltung

» Unbounce

Video

hitp://unbouncepages.com/web-videomarketing/




Salesfunnel Beispiel

. Newsletterserie
Newsletterserie

Extra Angebote

Nelglellgle! Angebot Upsell/D

Anzeige page 4 ownsel Auslieferung

Webinare

Live/Autom.

Retargenting



Vielen Dank fur lhre Autmerksamkeit




